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1. ความเปนมาและความสําคญัของเรื่อง 

ประเทศไทยเปนประเทศเกษตรกรรม ดวยสภาพแวดลอมทางภูมิศาสตรจึงทําใหสามารถ
เพาะปลูกผักและผลไมไดตลอดท้ังปและในทุกฤดูกาล  โดยผลผลิตท่ีไดมีจํานวนมากพอทั้งสําหรับ
บริโภคภายในประเทศและการสงออกไปยังตางประเทศ  แตปญหาหนึ่งท่ีผูประกอบการธุรกิจมักพบ
ระหวางการขนสงโดยเฉพาะการสงออกไปยังตางประเทศ คือ ผักหรือผลไมมักเนาเสียกอนกําหนดและ
ไมไดมาตรฐาน  จึงทําใหมีการสงคืนสินคาจากลูกคาและธุรกิจสงออกประสบกับภาวะขาดทุน สงผล
กระทบตอช่ือเสียงของผักและผลไมของไทยใหไมเปนท่ีนาเชื่อถือในตลาดตางประเทศ   เทคโนโลยี
การทําแหงแบบระเหิดนับเปนอีกแนวทางหนึ่งท่ีจะสามารถแกปญหาดังกลาวนี้ได  เพราะในปจจุบันได
มีงานวิจัยท่ีเกี่ยวกับคุณสมบัติของผลิตภัณฑผักและผลไมอบแหงแบบระเหิดออกมาแลวในโครงการ 
RPUS1 ช่ือโครงงาน “ การพัฒนาผลิตภัณฑผักและผลไมอบแหงแบบระเหิด ” โดยผลการวิจัยพบวา 
นอกจากผลิตภัณฑผักและผลไมไทยท่ีผานกระบวนการอบแหงแบบระเหิดจะคงรูปราง  สีสัน  และ
รสชาติเหมือนกับผักและผลไมสดแลว  เทคโนโลยีนี้ยังชวยรักษาคุณคาทางโภชนาการไวอีกดวย  ไมวา
จะเปน  Carotenoid – carotene  antioxidant  ท่ีมีคุณสมบัติตานมะเร็งโรคผิวหนัง  โรคหลอดเลือดหัวใจ
ตีบ  เปน  Provitamin A  มี  Dietary  fiber  สูง  ซ่ึงตางจากวิธีการถนอมอาหารแบบอื่นๆ  ท่ีมักจะเสีย
คุณคาทางโภชนาการไปบางสวนหรือมากกวานั้น  

จากการศึกษาธุรกิจเกี่ยวกับการสงออกผลิตภัณฑผักและผลไมแหงแบบระเหิดท่ีมีอยูในตลาด
ปจจุบันพบวา การสงออกมีแตเพียงผลิตภัณฑประเภททุเรียนอบแหงเทานั้น ยังไมมีผลิตภัณฑผักและ
ผลไมชนิดอ่ืนๆ  และดวยคุณสมบัติเดนของตัวผลิตภัณฑในดานโภชนาการและความคงทนในการเก็บ
รักษา จึงทําใหผูวิจัยเล็งเห็นโอกาสในการพัฒนาธุรกิจสงออกของผลิตภัณฑดังกลาว โดยเปนการทํา
ตลาดผักและผลไมอบแหงแบบระเหิดประเภทอื่นๆ เชน  พุทรา  ฝร่ัง  มะเขือเทศ  มะมวง  มะละกอดิบ  
ฯ ซ่ึงเปนผักผลไมท่ีไดผานการวิจัยทดลองกรรมวิธีอบแหงแบบระเหิดมาแลวจากงานวิจัยในโครงงาน 
RPUS 1  

 



ดวยเหตุท่ีกลาวมาขางตน ผูวิจัยจึงมีความสนใจศึกษาถึงโอกาสและความเปนไปไดทาง
การตลาดในการสงออกผลิตภัณฑผักและผลไมไทยอบแหงแบบระเหิด โดยผูวิจัยตองการที่จะศึกษาถึง
ความตองการของผูบริโภคชาวตางประเทศซ่ึงเปนกลุมเปาหมายของการสงออกเกี่ยวกับลักษณะ
ผลิตภัณฑและบรรจุภัณฑท่ีสนใจซ้ือ  เพื่อใหทราบถึงความตองการท่ีแทจริง รวมทั้งขอเสนอแนะที่
เกี่ยวกับรูปแบบของผลิตภัณฑท่ีตองการ ในขณะเดียวกันก็ตองการศึกษาถึงทัศนคติของผูประกอบการ
ท่ีทําธุรกิจสงออกผักและผลไมไทยในปจจุบัน เกี่ยวกับความเปนไปไดในการสงออกผักและผลไม
อบแหงแบบระเหิดนี้ โดยสอบถามถึงขอมูลในการสงออกและทัศนคติของผูประกอบการที่มีตอ
ผลิตภัณฑท่ีผานการอบแหงแบบระเหิด  ความตองการของผูประกอบการเองในธุรกิจสงออกผลิตภัณฑ
ดังกลาว รวมท้ังความเปนไปไดในเชิงธุรกิจวาผูประกอบการมีความคิดเห็นกับผลิตภัณฑนี้อยางไร ซ่ึง
ผลท่ีไดจากการศึกษาน้ีสามารถเปนขอมูลในการตัดสินใจลงทุน การพัฒนาผลิตภัณฑ และการวางแผน
ทางการตลาดสําหรับผูประกอบการของไทย นับเปนการชวยสงเสริมศักยภาพการสงออกของประเทศ
ไทยใหสูงข้ึนทางหนึ่ง 
 
2. วัตถุประสงคของโครงงาน 

1.  เพื่อสํารวจทัศนคติและความตองการของผูบริโภคชาวตางชาติซ่ึงเปนกลุมเปาหมายของการ
สงออกท่ีมีตอผล ิตภัณฑผักและผลไมไทยอบแหงแบบระเหิด เพื่อนํามาใชในการพัฒนาปรับปรุง
ผลิตภัณฑกอนนําออกสูตลาดจริง  

2.  เพื่อศึกษาความคิดเห็นของผูประกอบการธุรกิจสงออกผักและผลไมอบแหงเกี่ยวกบัโอกาส 
อุปสรรคและขอเสนอแนะท่ีมีตอการสงออกผล ิตภัณฑผักและผลไมไทยอบแหงแบบระเหิด 

3.  เพื่อวิเคราะหความเปนไปไดทางการตลาดของธุรกิจสงออกผล ิตภัณฑผักและผลไมไทย
อบแหงแบบระเหดิ 
 
3. ความเปนไปไดเชิงธุรกิจ 
       โครงงานนี้มีความเปนไปไดในเชิงธุรกิจหลายประการ ดังนี ้

1.ผลิตภัณฑผักและผลไมอบแหงแบบระเหิดนี้ เปนโครงการ RPUS 1 ท่ีไดรับรางวัล Popular Vote 
และรางวัลบูธดีเดน ซ่ึงแสดงใหเห็นวาผลิตภัณฑนี้เปนผลิตภัณฑท่ีมีศักยภาพในตนเอง ทางคณะผูวิจัย
จึงไดเล็งเห็นถึงโอกาสในการพัฒนาผลิตภัณฑนี้ จึงนําผลิตภัณฑนี้มาตอยอดในการทําการวิจัยทาง
การตลาดเพื่อนําขอมูลท่ีไดไปใชในเชิงธุรกิจตอไป 

 



2. วัตถุดิบในการผลิตท่ีเลือกมาทําวิจัยนั้น  สามารถหางาย  ในทุกฤดูกาล  ภายในประเทศ  และมี
คุณภาพดี  ทําใหผูประกอบการสามารถท่ีจะลดคาใชจายในดานตางๆไดเพิ่มมากยิ่งข้ึน  ซ่ึงถือเปนการ
ลดตนทุนในการผลิตและเปนโอกาสในการสรางรายไดใหกับผูประกอบการ 

3. ในการศึกษาเกี่ยวกับผลิตภัณฑผักและผลไมอบแหงแบบระเหิดนั้น  มีการทดลองถึงรสชาติ  
รูปรางผลิตภัณฑท่ีเหมาะสม  รวมถึงการเก็บรักษาโดยทําการผลิตท่ีสถาบันวิทยาศาสตรและเทคโนโลยี
แหงประเทศไทย  ตั้งอยูท่ีเทคโนธาณี  คลองหา  จังหวัดปทุมธานี  และในปจจุบันไดมีบริษัทท่ีผลิต
ผลิตภัณฑผลไมอบแหงแบบระเหิด  ในประเภททุเรียนอบแหง  ท่ีจังหวัดจันทบุรี  สงขายไปยัง
ตางประเทศและเปนท่ีช่ืนชอบของชาวตางชาติ  ซ่ึงจะเห็นไดวาผักและผลไมท่ีทําการวิจัยนั้น  ในความ
เปนจริงแลวสามารถที่จะผลิตไดตามลักษณะท่ีผูประกอบการตองการ กลาวคือ ผลิตภัณฑนี้สามารถ
นํามาขายสูทองตลาดไดเลย โดยอาจปรับปรุงบรรจุภัณฑ (Packaging) ใหมีความนาสนใจเพ่ือสราง
โอกาสทางการตลาดใหมีมากข้ึน 

4.ในปจจุบันจะมีผูบริโภคจํานวนไมนอยท่ีรับประทานขนมคบเค้ียวจําพวก  Snacks เปนอาหาร
ทานเลน สวนใหญแลวจะไมคอยมีสารอาหารท่ีเปนประโยชนตอรางกายเทาไหรนัก ผลิตภัณฑผลไม
อบแหงแบบระเหิดนี้จะสามารถตอบสนองผูบริโภคกลุมนี้ไดเนื่องจากมีลักษณะเปนขนมคบเค้ียว ทาน
งาย สะดวก และมีสารอาหารท่ีไดจากผลไมคอนขางครบถวน ซ่ึงจะทําใหผูประกอบการไดรับ
ผลตอบแทนท่ีดีตามเปาหมายท่ีวางไว 

5. การผลิตผลิตภัณฑผักและผลไมอบแหงแบบระเหิดนั้นมีโอกาสในการสงออกไปขายยังประเทศ
ในแถบตะวันออกกลาง เชน ประเทศเลบานอน ประเทศอิสราเอล เปนตน  เพราะมีพื้นท่ีในการ
เพาะปลูกอยูอยางจํากัด ซ่ึงถือวาเปนชองวางในการตลาดท่ีประเทศไทยสามารถเขาไปแขงขันได  
นอกจากนี้ประเทศเหลานี้ยังมีการนําเขาผลิตภัณฑอาหารจากประเทศไทย  ท่ีสําคัญกลุมประเทศ
เหลานั้นมีกําลังซ้ือ ซ่ึงกลุมประเทศตะวันออกกลางถือวาเปนตลาดท่ีมีศักยภาพ โดยประกอบดวย 15 
ประเทศตางๆและ 1 ดินแดน ดังนี้ คือ ประเทศบารเรน ประเทศอียิปต ประเทศอิหราน ประเทศตุรกี 
ประเทศอิรัก ประเทศอิสราเอล ประเทศจอรแดน ประเทศคูเวต ประเทศเลบานอน ประเทศโอมาน 
ประเทศกาตาร ประเทศซาอุดีอาระเบีย ประเทศซีเรีย สหรัฐอาหรับเอมิเรตส ประเทศเยเมนและดินแดน
ปาเลสไตน(เวสตแบงคและฉนวนกาซา) และมีประชากรทั้งหมด 323,761,999 คน  และเนื่องจาก
ผลิตภัณฑนี้สามารถเก็บไวไดนานถึง  10  ป  ทําใหผลิตภัณฑไมมีการเนาเสียในระหวางการขนสง  จึง
ไมมีปญหาในเรื่องของการสงคืนสินคา  สงผลใหผูประกอบการไดรับกําไรตามท่ีคาดการณไว 

 



6. ในปจจุบันมีวิธีในการถนอมผักและผลไมในแบบตางๆ  จึงมีผลิตภัณฑท่ีเปนคูแขงมากมายแต
การอบแหงแบบระเหิดนั้นยังไมเปนท่ีแพรหลาย  กลาวคือ  ผลิตภัณฑนี้จะมีจุดเดนอยูท่ี  ความกรอบ  
รสชาติท่ีเหมือนทานผลไมสด คุณคาสารอาหารที่ไดรับอยางครบถวน  และยังสามารถคืนรูปเม่ือแชน้ํา  
เพ่ือการประกอบอาหารประเภทตางๆไดอีกดวย  จะเห็นไดวาคุณสมบัติเหลานี้  ลวนเหนือคูแขงไมวา
จะเปนคูแขงท้ังทางตรงและทางออม จึงถือเปนโอกาสในการเปนผูนําทางตลาดไดอยางไมยาก 
 
4. การพัฒนานักศึกษาใหเปนผูประกอบการ 

ประโยชนของโครงงานนี้ในการพัฒนานกัศึกษาใหเปนผูประกอบการแบงออกไดเปน  3 
ประเด็น ดังนีคื้อ 

1. การเขารวมโครงการนี้ถือเปนการเตรียมความพรอมสําหรับนักศึกษาใหเปนผูประกอบการใน
โลกธุรกิจท่ีแทจริง ซ่ึงตองกาวไปพรอมกับเทคโนโลยีและการเปล่ียนแปลงของผูบริโภค  ซ่ึงใน
การศึกษาคร้ังนี้นักศึกษาจะตองพิจารณาถึงความตองการของลูกคาและคุณคาท่ีลูกคาตองการ ตลอดจน
ไดฝกคิดวิเคราะหถึงความเปนไปไดของการทําธุรกิจ    กิจกรรมดังกลาวจะเปนการพัฒนาศักยภาพที่มี
อยูในตัวนักศึกษาใหกลาคิดกลาตัดสินใจอยางผูประกอบการและสามารถเลือกทางเลือกท่ีเหมาะสม
และใหผลกําไรตอองคกรอยางสูงสุด โดยนักศึกษาสามารถนําผลการวิจัยท่ีไดไปใชในการประกอบ
ธุรกิจของตนเองในอนาคต 

2. ในการทําโครงการนี้นอกจากจะไดผลการศึกษาท่ีเปนประโยชนในเชิงธุรกิจแลว  ยังทําให
นักศึกษาไดเ รียนรูวิ ธีการทํางานเปนทีม  ซ่ึงเปนคุณสมบัติ ท่ีสําคัญประการหนึ่งของการเปน
ผูประกอบการ การเขารวมโครงการนี้จึงทําใหนักศึกษาพรอมท่ีจะเปนผูประกอบการในอนาคตและ
สามารถทํางานรวมกับผูอ่ืนไดอยางมีประสิทธิภาพ   

3. ในกรณีท่ีนักศึกษายังไมมีความพรอมในการลงทุนเนื่องจากขอจํากัดทางดานการเงินหรือดาน
อ่ืนๆ  นักศึกษาสามารถนําผลการศึกษาท่ีไดจากโครงงานน้ีไปเสนอตอองคกรหรือผูประกอบการที่ทํา
ธุรกิจสงออกผักและผลไมอบแหงท่ีมีอยูแลว แทนการจัดต้ังธุรกิจของตนเอง เนื่องจากผลิตภัณฑนี้เปน
ผลิตภัณฑท่ีสามารถผลิตและจําหนายไดจริง และองคกรธุรกิจเหลานั้นตางก็มีช่ือเสียงและประสบการณ
ในธุรกิจดานนี้อยูแลว ท้ังนี้การนําความคิดสรางสรรค (Idea) ของผลิตภัณฑและแนวทางการตลาดไป
เสนอตอองคกรธุรกิจตางๆท่ีตองการผลิตภัณฑใหมๆท่ีมีศักยภาพถือวาเปนการคิดนอกกรอบ (Thinking 
Out Of The Box) ซ่ึงมีประโยชนตอการแขงขันทางธุรกิจ 
 
 



5. ระเบียบวิธีวิจัย 
 แบบวิจัย เปนการวจิัยเชิงพรรณา (Descriptive Research) โดยใชวิธีการวิจัยเชิงปริมาณ 
(Quantitative Approach) รวมกับวิธีการวิจยัเชิงคุณภาพ (Qualitative Approach) 
 ประชากร ประชากรที่ใชในการศึกษาถึงความเปนไปไดทางการตลาดของผลิตภัณฑผักและ
ผลไมไทยอบแหงแบบระเหดินี้ แบงออกเปน 2 กลุม ดังนี้ 

1. ผูประกอบการบริษัทท่ีทําธุรกิจเกี่ยวกบัการสงออกผลไมและผักอบแหง จํานวน 32 บริษัท 
(ท่ีมา: www.depthai.go.th) เพื่อใชในการศกึษาเชิงคุณภาพ 

2.     ผูบริโภคชาวตางชาติในกลุมประเทศยุโรปและอเมริกา ตะวนัออกกลาง และเอเชีย เพื่อใช
ในการศึกษาเชิงปริมาณ 

 กลุมตัวอยางและวิธีการสุมตัวอยาง  
1. ในการศึกษาเชิงคุณภาพจะใชกลุมตัวอยางซ่ึงเปนผูประกอบการในธุรกิจสงออกผลไมและ

ผักอบแหง จํานวน 3 คน โดยใชวิธีการเลือกแบบเจาะจง  
2. ในการศึกษาเชิงปริมาณจะใชกลุมตัวอยางผูบริโภคชาวตางชาติจากกลุมประเทศยโุรปและ

อเมริกา ตะวันออกกลาง และเอเชีย รวมจํานวน 200 คน และเนื่องจากขอจํากัดท่ีกลุมตัวอยางอาศัยใน
ตางประเทศซ่ึงผูวิจัยไมสามารถเก็บขอมูลไดโดยตรง ผูวจิัยจึงกําหนดใหชาวตางชาติท่ีเดินทางเขามา
ทองเท่ียวในประเทศไทยเปนกลุมตัวอยางแทน   โดยใชวิธีการสุมตัวอยางแบบสะดวก (Convenience 
Sampling)     
 วิธีการเก็บรวบรวมขอมูล ในการเก็บขอมูลเชิงคุณภาพจะเก็บขอมูลโดยใชการสัมภาษณเชิงลึก 
(In-depth Interview) กับผูประกอบการธุรกิจสงออกผลไมและผักอบแหง โดยจะทําการนัดและ
สัมภาษณ เปนรายบุคคล  สวนการเก็บขอมูลเชิงปริมาณจะเก็บขอมูลโดยใชแบบสอบถาม 
(Questionnaire) ฉบับภาษาอังกฤษ 1 ชุด และทําการเก็บขอมูลจากนักทองเท่ียวชาวตางชาติท่ีเดิน
ทางเขามาทองเท่ียวในเขตกรุงเทพมหานคร 

การวิเคราะหขอมูล  
1. ในสวนของการศึกษาเชิงคุณภาพจะใชการวิเคราะหหาขอสรุปจากขอมูลท่ีไดจากการ

สัมภาษณผูประกอบการ  
2. ในสวนของการศึกษาเชิงปริมาณจะนําขอมูลท่ีไดจากการสํารวจดวยแบบสอบถามมา

ประมวลผลโดยใชโปรแกรม SPSS  

http://www.depthai.go.th/


3. ในสวนของการวิเคราะหความเปนไปไดทางการตลาดจะใชเทคนิคการวิเคราะห SWOT การ
วิเคราะหสภาพแวดลอมทางการตลาดท้ังในระดับมหภาคและจุลภาค   และการวิเคราะหความเส่ียงของ
ธุรกิจในการทําตลาดตางประเทศ   

สถิติท่ีใชในการวิเคราะหขอมูล 
ในการศึกษาเชิงปริมาณนั้นจะใชการพรรณาขอมูลโดยใชสถิติรอยละและ คาเฉล่ีย สําหรับ

การศึกษาเชิงคุณภาพนั้นเปนเทคนิคท่ีทําใหไดขอมูลท่ีมีลักษณะบรรยายรายละเอียดมากกวาท่ีจะให
ขอมูลท่ีเปนตัวเลข ดังนั้น โอกาสท่ีจะนํามาวัดความถูกตองและเช่ือถือไดดวยวิธีทางสถิติจึงมีนอยมาก
หรือเกือบจะไมมีเลยเม่ือเปรียบเทียบกับการศึกษาในเชิงปริมาณ โดยการศึกษาเชิงคุณภาพตองเนนท่ี
ความเช่ือถือได (Reliability) และความถูกตอง (Validity) เปนสําคัญ ท้ังนี้เพื่อใหผลลัพธของการวิจัยนั้น
เปนท่ีเช่ือถือได 

ขอบเขตและขอจํากัดของการวิจัย  
1. ในการศึกษาคร้ังนี้มุงเนนเฉพาะผักและผลไมไทยท่ีผานกระบวนการอบแหงแบบระเหิด

เทานั้น ไมรวมถึงผักและผลไมแหงท่ีผานกระบวนการอบแหงโดยวิธีการอ่ืน 
2. เนื่องจากกลุมตัวอยางในการวิจัยนี้คือผูบริโภคชาวตางชาติท่ีอาศัยในตางประเทศ ซ่ึงผูวิจัยไม

สามารถเดินทางไปเก็บขอมูลไดโดยตรง ดังนั้นในงานวิจัยนี้จึงทําการเก็บขอมูลจากชาวตางชาติท่ีเดิน
ทางเขามาทองเท่ียวในประเทศไทยแทน โดยถือวาสามารถเปนกลุมตัวอยางของผูบริโภคชาวตางชาติ 

3. การศึกษาความเปนไปไดของธุรกิจสงออกผลิตภัณฑผักและผลไมไทยอบแหงแบบระเหิดนี้จะ
ศึกษาความเปนไปไดเฉพาะดานการตลาดเทานั้น ไมรวมถึงการศึกษาความเปนไปไดทางการเงินและ
การดําเนินการผลิตและสงออก 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



6. แผนการทํางาน 
งาน จํานวน

เดือน 
ระยะเวลาการดําเนินการ(เดือน) ผูรับผิดชอบ 

1  1.  อาจารยที่ปรึกษา
และนักศึกษากําหนด
หั ว ข อ แ ล ะ เ ส น อ
โครงงาน 

อาจารยที่ปรึกษา
และคณะผูจัดทํา 

2.  การวางแผน
ออกแบบวิจัย 

1  อาจารยที่ปรึกษา
และคณะผูจัดทํา 

1  3. รวมกันสราง
แบบสอบถามสําหรับ
ผูบริโภคชาวตางชาติ
และกําหนดแนวทาง
สัมภาษณในการ
ผูประกอบการ 

อาจารยที่ปรึกษา
และคณะผูจัดทํา 

1  4.  เก็บรวบรวม
ขอมูลจาก 
4.1  แบบสอบถาม 
4.2  สัมภาษณ
ผูประกอบการ 

อาจารยที่ปรึกษา
และคณะผูจัดทํา 

1  5.  วิเคราะหขอมูล 
5 . 1   วิ เ ค ร า ะห ถึ ง
ความตองการของ
ผูบริโภค  
5 . 2   วิ เ ค ร า ะห ถึ ง
ทั ศ น ค ติ ค ว า ม
ต อ ง ก า ร ข อ ง
ผูประกอบการ   
5.3 วิ เคราะหความ
เปนไปไดทางด าน
การตลาด   

อาจารยที่ปรึกษา
และคณะผูจัดทํา 

6.  สรุปผลและจัดทํา
รายงานวิจัย 

1  อาจารยที่ปรึกษา
และคณะผูจัดทํา 

      กันยายน พฤศจิกายน ตุลาคม     กรกฎาคม           สิงหาคม   มิถุนายน 



 
 
 


